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REGULAMIN KONKURSU
»Przejdzmy na TY ponad przedziatami”

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1. Niniejszy regulamin (,Regulamin”) reguluje zasady organizacji konkursu pod nazwg
»Przejdzmy na TY ponad przedziatami” (,,Konkurs”).

1.2. Organizatorem Konkursu dziatajgcym na zlecenie Kompanii Piwowarskiej S.A. z siedzibg
w Poznaniu pod adresem ul. Szwajcarska 11, 61-285 Poznan, wpisanej do rejestru przedsiebiorcéw
prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod nr KRS 0000086269, o kapitale zaktadowym
31.365.217,50 zt, w catosci optaconym, NIP 646-032-51-55 (,,Zleceniodawca”) jest AFEKT sp. z o0.0.
z siedzibg w Poznaniu, pod adresem ul. Stowackiego 57, 60-521 Poznan, wpisana do rejestru
przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sgd Rejonowy Poznan-Nowe
Miasto i Wilda w Poznaniu VIIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem
KRS 0000390702, o kapitale zaktadowym 10.000,00 zt, NIP 779-239-61-92 (,,Organizator”).

1.3. Konkurs organizowany jest we wszystkich punktach sprzedazy piwa Tyskie na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej (dalej: ,,Punkty Sprzedazy”).

1.4. Udziat w Konkursie odbywa sie za posrednictwem strony internetowej pod adresem
https://konkurs.tyskie.pl (dalej: ,,Strona Konkursu”).

1.5. Konkurs trwa od dnia 3.11.2022 r. do dnia 21.12.2022 r. i obejmuje sprzedaz Produktéw
Promocyjnych, ktérych zakup upowaznia do wziecia udziatu w Konkursie, jak réwniez obejmuje
dokonywanie Zgtosze, nie obejmuje natomiast weryfikacji Zgtoszerr, wydania Nagréd
i rozpatrywania reklamacji.

1.6. Konkurs jest prowadzony w celu promocji piwa marki TYSKIE wsréd oséb, ktére ukonczyty 18 rok
zycia.
1.7. Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym,

loterig promocyjng, ktérych wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng forma gry losowej
przewidzianej w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych.

1.8. Konkursem objete sg nastepujgce produkty - piwo marki TYSKIE (wszystkie warianty TYSKIE
GRONIE, TYSKIE ZERO), w dowolnym, dostepnym wariancie oraz opakowaniu (butelka 330 ml lub
butelka 500 ml lub puszka 500 ml) (dalej: ,,Produkt Promocyjny”), dostepne w czasie trwania
Konkursu w Punktach Sprzedazy. Poza tym okresem Produkt Promocyjny moze by¢ dostepny w
Punktach Sprzedazy, jednakze jego zakup nie uprawnia do wziecia udziatu w Konkursie.

1.9. Wybdr Punktu Sprzedazy, w ktérym Uczestnik dokona zakupu Produktu Promocyjnego jest
dobrowolny i w zaden sposéb nie wptywa na warunki uczestnictwa w Konkursie.

1.10. Niniejszy Regulamin okresla zasady i warunki przeprowadzenia Konkursu. Uczestnik przystepujac
do Konkursu potwierdza, ze zapoznat sie z zasadami Konkursu i akceptuje tresé Regulaminu.

2. NAGRODY

2.1. Organizator przewidziat nastepujace nagrody w Konkursie (,,Nagrody”):

Bilet na Tyski pociagg Swigteczny: 150x 2-osobowy bilet na przejazd Tyskim pociggiem Swigtecznym
o wartosci 100 pln brutto kazdy, uprawniajacy do przejazdu Tyskim pociggiem $wigtecznym na
jednej z 2 tras, o ktorych mowa w pkt 6.9. Regulaminu.

Tyski sweter Swigteczny: 50x sweter z limitowanej kolekcji Tyskie o wartosci 89 pln brutto kazdy.
2.2. Do wartosci kazdej Nagrody zostanie dodana dodatkowa nagroda pieniezna

w wysokosci odpowiadajacej zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od osdéb fizycznych z
tytutu wygranej w Konkursie w kwocie stanowigcej 11,11% wartosci danej Nagrody. Laureat zgadza
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sie, ze kwota dodatkowej nagrody pienieznej nie podlega wypftacie na jego rzecz, lecz przeznaczona
jest na zaptate podatku naleznego z tytutu wygranej w Konkursie. Zleceniodawca pobierze od
Laureata ustalong wedle powyzszego kwote nagrody dodatkowej na zryczattowany podatek
dochodowy, o ktéorym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku dochodowym od oséb
fizycznych z dnia 26 lipca 1991 r. i odprowadzi j3 do wtasciwego Urzedu Skarbowego.

Nagrody nie podlegajg wymianie na gotéwke ani nagrody innego rodzaju z wyjgtkiem sytuacji, o
ktérej mowa w pkt 7.4 Regulaminu.

Jeden Uczestnik moze uzyskaé prawo do maksymalnie jednej Nagrody danego rodzaju w Konkursie,
niezaleznie od liczby zarejestrowanych Zgtoszen.

Laureat Konkursu traci prawo do Nagrody i przechodzi ona do dyspozycji Organizatora, jesli:

a) nie spetni lub naruszy jakikolwiek z warunkéw z Regulaminu;

b) podane dane kontaktowe nie bedg prawidtowe, co uniemozliwi kontakt i powiadomienie o
wygranej;

c) nie zatgczy Dowodu Zakupu lub zataczony Dowdd Zakupu bedzie uszkodzony w sposéb
uniemozliwiajgcy jego odczytanie, bedzie nieczytelny, nie bedzie oryginalny, bedzie nosit
znamiona podrabiania, nie bedzie dotyczyt zakupu Produktéw Promocyjnych lub bedzie
identyczny z dowodem zakupu przestanym przez innego Laureata;

d) nie spetni warunkéw przewidzianych procedurg weryfikacji okreslong w pkt 6.9. lub 6.10.
Regulaminu.

e) na wezwanie Organizatora nie dostarczy oryginatu Dowodu Zakupu lub dostarczony Dowdd
Zakupu okaze sie nie by¢ oryginalny, bedzie posiadat znamiona podrabiania, badz tez
dostarczony Dowdéd Zakupu bedzie sie réznit od Dowodu Zakupu podanym w Zgtoszeniu.

KOMISJA KONKURSOWA

Organizator powota komisje sktadajacag sie z 3 jego przedstawicieli (,Komisja Konkursowa”).
Komisja Konkursowa zobowigzana bedzie do petnienia nadzoru nad przebiegiem Konkursu,
przestrzegania postanowien Regulaminu przez Uczestnikdw, wyboru Laureatdw i przyznawania im
Nagrdod oraz podejmowania innych czynnosci wskazanych w Regulaminie, w tym rozstrzygania
reklamacji.

WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Konkurs przeznaczony jest wytgcznie dla oséb fizycznych, ktére ukonczyty 18 lat, posiadajgcych
petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, dokonujgcych zakupu Produktu Promocyjnego jako
konsumenci w rozumieniu art. 22! kodeksu cywilnego, zamieszkatych na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej.

W Konkursie nie mogg uczestniczy¢é: pracownicy Zleceniodawcy, pracownicy Organizatora,
pracownicy agencji The Production oraz agencji Huta 19 im. Joachima Fersengelda sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie, pracownicy Punktéw Sprzedazy, a takze cztonkowie najblizszej rodziny tych
0s6b. Przez cztonkéw najblizszej rodziny rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzerstwo,
matzonkow, rodzicdw matzonkéw oraz osoby pozostajgce z nimi w stosunku przysposobienia, a
takze osoby pozostajgce we wspdlnym gospodarstwie domowym z tymi osobami.

Uczestnikiem Konkursu jest osoba, ktéra dokonata przynajmniej jednego prawidtowego Zgtoszenia
w Konkursie (dalej: ,Uczestnik”).

ZASADY KONKURSU

Aby wzig¢ udziat w Konkursie i ubiegac¢ sie o Nagrode, Uczestnik powinien w okresie trwania
Konkursu:
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spetnia¢ warunki, o ktérych mowa w pkt 4. powyzej;

kupi¢ co najmniej 1 (jeden) Produkt Promocyjny, przy czym zakup Produktéw Promocyjnych w
wiekszej liczbie, udokumentowany na jednym Dowodzie Zakupu uprawnia do dokonania tylko
1 (jednego) zgtoszenia do Konkursu;

zachowac czytelny oryginat dowodu dokonania zakupu Produktu Promocyjnego w czasie
trwania Konkursu; przez dowdd zakupu rozumie sie oryginalny paragon fiskalny lub oryginat
faktury wystawionej na osobe fizyczng nieprowadzacg dziatalnosci gospodarczej,
dokumentujgcy dokonanie zakupu Produktu Promocyjnego (dalej: ,,Dowéd Zakupu”); data i
godzina widniejgca na Dowodzie Zakupu musi by¢ wczesniejsza niz data i godzina
zarejestrowania Zgtoszenia;

zgtosic sie do Konkursu w czasie jego trwania, jednak nie wczesniej niz po dokonaniu Zakupu
Promocyjnego (,,Zgtoszenie”), wypetniajagc wszystkie pola formularza zgtoszeniowego na
Stronie Konkursowej:

a) Imie Uczestnika;
b) poprawny adres e-mail Uczestnika;

c) miastozamieszkania, w celu okreslenia najblizszej stacji, z ktérej bedzie ruszat Tyski pociag
Swigteczny i przypisania Zgtoszenia do konkretnej trasy;

d) numer Dowodu Zakupu;

e) date dokonania Zakupu;

f)  zataczyd zdjecie Dowodu Zakupu;

g) udzieli¢ odpowiedzi na zadanie konkursowe:
»Z kim i dlaczego chcesz przejs¢ na TY w Tyskim pociggu Swigtecznym?”
(odpowiedz na zadanie konkursowe musi sie zamkngé w maksymalnie 300 znakach);

h) potwierdzi¢ zapoznanie sie z Regulaminem i zaakceptowac jego postanowienia oraz ztozy¢
wymagane oswiadczenia: oswiadczenie o ukonczeniu 18 roku zycia oraz spetnieniu
warunkow przewidzianych w Regulaminie.

Podczas tworzenia odpowiedzi na zadanie konkursowe Uczestnik moze zgtosi¢ odpowiedz na
zadanie konkursowe wytgcznie wtasnego autorstwa. Odrzucone zostang Zgtoszenia, ktére:

1)

2)

3)
4)
5)
6)
7)
8)

zawierajg tresci powszechnie uznane za obrazliwe, wulgarne, nawotujgce do nienawisci lub
nietolerancji na jakimkolwiek tle, tresci erotyczne, propagujgce przemoc;

zawierajg tresci nawigzujgce w negatywny sposob do pfci, wieku, niepetnosprawnosci, rasy,
narodowosci, przekonan politycznych, pochodzenia etnicznego, wyznania, orientacji
seksualnej, religii, organizacji o charakterze religijnym;

zawierajg tresci niezgodne z prawem;

zawierajg tresci godzgce w powszechnie uznane wartosci chronione prawem;

naruszajg prawa osob trzecich, w tym w szczegélnosci godnos¢, czesé, dobre imie, wizerunek;
naruszajg dobre obyczaje;

promujg produkty konkurencyjne wobec Produktéw Promocyjnych;

nie spetniajg innych warunkdéw opisanych w Regulaminie.

Uczestnik moze wykona¢ dowolng ilos¢ Zgtoszen z zastrzezeniem, ze kazde Zgtoszenie zwigzane jest
z odrebnym Dowodem Zakupu Produktu Promocyjnego oraz z zamieszczeniem za kazdy razem innej
odpowiedzi na zadanie konkursowe.

Uczestnik jest zobowigzany do zachowania czytelnego i oryginalnego Dowodu Zakupu Produktu
Promocyjnego. Zakup Produktu Promocyjnego musi by¢ dokonany przed dokonaniem danego
Zgtoszenia.
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Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji Dowoddéw Zakupéw Produktéw Promocyjnych
zgodnie z pkt 6.16. Regulaminu.

Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo wykluczenia z udziatu w Konkursie, w tym réwniez
pozbawienia prawa do Nagrody osdb, ktére wziety udziat w Konkursie i nie spetniajg warunkéw
wskazanych w Regulaminie, dziatajg niezgodnie z przepisami prawa lub dobrymi obyczajami, a takze
w przypadku naruszenia przez Uczestnika zasad niniejszego Regulaminu.

WYLONIENIE LAUREATOW KONKURSU | WYDAWANIE NAGROD

Komisja Konkursowa wytoni najlepsze odpowiedzi na zadania konkursowe, w oparciu o przyjete
kryterium kreatywnosci, oryginalnosci i pomystowosci, a takze biorgc pod uwage zgodnosc¢ Zgtoszen
z Regulaminem (,,Laureaci”), tworzac zgodnie z ww. kryteriami listy Laureatow do poszczegdlnych
Nagrdd oraz listy Laureatow rezerwowych.

Nagrody w postaci Biletu przyznawane bedg wytgcznie dla Zgtoszern dokonanych w dniach
3.11.2022r.-14.12.2022r.

Na kazdy dzien zgtoszen dokonanych w terminie od 3.11.2022 r. do 8.12.2022 r. przypada po 4
(stownie: cztery) Bilety, a dla zgtoszern dokonanych w terminie od 9.12.2022 r do 14.12.2022 r.
przypada po 1 (stownie: jednym) Bilecie na dzien.

W ciggu najdalej kolejnych 2 dni roboczych nastepujacych po dniu dokonania zgtoszenia Komisja
konkursowa utworzy liste Laureatow Biletu, na ktdrej znajdg sie cztery najwyzej oceniane
Zgtoszenia (dla Zgtoszen w terminie 3.11.- 8.12.2022 r.) lub jedno najwyzej ocenione Zgtoszenie (dla
Zgtoszen w terminie 9-14.12.2022 r.), utozonych w kolejnosci od Zgtoszenia ocenianego najwyzej.

Jednoczesnie do kazdej listy Laureatéw Biletu utworzona zostanie lista rezerwowa, na ktérej
znajdzie sie 6 kolejnych najwyzej ocenionych Zgtoszen po Zgtoszeniach uwzglednionych na liscie
Laureatow. W sytuacji, gdy Laureat nie spetni wymogow Regulaminu i utraci prawo do Nagrody,
kolejne Zgtoszenie na liscie Laureatéw z danego dnia, po Zgtoszeniu ktére wypada, zajmuje jego
miejsce, dalsze awansujg o pozycje wyzej, a najwyzej oceniane Zgtoszenie z listy rezerwowej
wchodzi na ostatnie miejsce listy Laureatdw Biletu. Procedura ma zastosowanie maksymalnie dwa
razy do kazdej pozycji na liscie Laureatéw, do czasu wyczerpania listy rezerwowej lub do czasu
zamkniecia listy pasazeréw pociggu.

Nagrody w postaci Tyskiego swetra swigtecznego przyznawane bedg po zakonczeniu Konkursu,
sposrod wszystkich Zgtoszen dokonanych w czasie jego trwania, czyli w dniach 3.11.2022 r. -
21.12.2022r.

Wybér Laureatéw Tyskiego swetra swigtecznego nastgpi do 23.12.2022 .

Komisja konkursowa utworzy liste Laureatéw Tyskiego swetra swigtecznego, na ktérej znajdzie sie
50 najwyzej ocenianych Zgtoszen (bedg tu uwzgledniane wszystkie Zgtoszenia). Tak wiec Laureat
Nagrody w postaci Biletu ma mozliwo$¢ otrzymania rowniez Nagrody w postaci Tyskiego swetra
Swigtecznego.

Jednoczesnie do listy Laureatéw Tyskiego swetra Swigtecznego utworzona zostanie lista rezerwowa
Zgtoszen, na ktérej znajdzie sie 30 kolejnych najwyzej ocenionych Zgtoszen po Zgtoszeniach
uwzglednionych na liscie Laureatéw. W sytuacji, gdy Laureat nie spetni wymogéw Regulaminu i
utraci prawo do Nagrody, kolejne Zgtoszenie na liscie Laureatéw, po Zgtoszeniu ktdore wypada,
zajmuje jego miejsce, dalsze awansujg o pozycje wyzej, a najwyzej oceniane Zgtoszenie z listy
rezerwowej wchodzi na ostatnie miejsce listy Laureatow Tyskiego swetra Swigtecznego. Procedura
ma zastosowanie maksymalnie dwa razy do kazdej pozycji na liscie Laureatéw lub do czasu
wyczerpania listy rezerwowej.

Laureaci powiadamiani s3 o wygranej e-mailem na adres, podany przy dokonywaniu Zgtoszenia, w
terminie do 1 dnia roboczego od dnia wytonienia Laureatow.

W przypadku laureatéw Biletu, w tresci wiadomosci, o ktérej mowa w pkt 6.8. powyzej, Organizator
poprosi o wypetnienie formularza online w terminie 5 dni kalendarzowych od dnia powiadomienia
o wygranej (w przypadku Laureatéw z dni 11-14.12.2022. r. w ciggu 2 dni kalendarzowych od dnia
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powiadomienia o wygranej), poprzez podanie: imienia, nazwiska, daty urodzenia (wtasnego oraz
osoby towarzyszacej, w celu kontroli ukoriczenia 18 roku zycia i kontroli konduktorskiej w pociggu).

Laureaci Biletu przypisani sg do tras zgodnie z wyborem dokonanym w Zgtoszeniu. Tyski pocigg
Swigteczny porusza sie na jednej z 2 tras, gdzie stacja odjazdu jest jednoczesnie stacjg docelowa:

a) trasa1: Tychy —odjazd 16.12.2022r.,
b) trasa 2: Gdynia — odjazd 18.12.2022 .,

Bilety na Tyski pocigg Swigteczny zostang wystane Laureatom na adres mailowy podany w
Zgtoszeniu. Organizator przekaze rédwniez Laureatom informacje o doktadnej godzinie odjazdu
pociggu na danej trasie, najdalej na 24 godziny przed odjazdem pociggu.

Organizator zaznacza, ze termin odjazdu pociggu moze ulec zmianie ze wzgledu na decyzje lezgce
po stronie PKP, na co ani Organizator, ani agencja The Production nie majg wptywu. W takiej sytuacji
Laureaci bedg informowani o dalszych ustaleniach i nowych terminach drogg mailows.

6.10. W przypadku Laureatow Tyskiego swetra $wigtecznego, w tresci wiadomosci, o ktérej mowa w pkt
6.8. powyzej, Organizator poprosi o wypetnienie formularza online w terminie 7 dni
kalendarzowych od dnia powiadomienia o wygranej, poprzez podanie: imienia, nazwiska, daty
urodzenia (w celu kontroli ukoriczenia 18 roku zycia) oraz adresu korespondencyjnego i numeru
telefonu (dane niezbedne do skutecznego wydania Nagrody), a takze dokonanie wyboru rozmiaru
Tyskiego swetra Swigtecznego.

Organizator nie gwarantuje dostepnosci konkretnego rozmiaru Tyskiego swetra $wigtecznego.
Laureat w momencie uzupetniania danych bedzie moégt sprawdzi¢ jakie rozmiary sg dostepne i
wybdr moze nastgpié jedynie z dostepnych rozmiardw.

6.11. W przypadku niemoznosci nawigzania kontaktu, w sposdb opisany w punkcie 6.8 powyzej, z osobg
wytoniong jako Laureat lub niewykonania przez niego czynnosci, o ktérych mowa w pkt. 6.9.
(Laureat Biletu) lub 6.10. (Laureat Tyskiego swetra Swigtecznego), Organizator podejmie
analogiczng proébe skontaktowania sie z kolejnymi wytonionymi Laureatami, na podstawie
utworzonej Listy Rezerwowej, zgodnie z pkt. 6.4. (Laureat Biletu) lub 6.7. (Laureat Tyskiego swetra
Swigtecznego) powyzej.

6.12. O dotrzymaniu terminu decyduje data i godzina wypetnienia formularza online przez Laureata.

6.13. Nagrody, przesytane sg Laureatom po wypetnieniu formularza zwyciezcy i prawidtowej weryfikacji
Laureata.

Bilety na Tyski pocigg Swigteczny przesytane sg na wskazany adres e-mail. Tyskie swetry swigteczne
przesytane sg przesytkg kurierska. Nagrody pieniezne, o ktérych mowa w pkt 2.2. przesytane sg na
konto wtasciwego Urzedu Skarbowego zgodnie z obowigzujgcymi przepisami podatkowymi.
Laureat ma prawo zrezygnowac z Nagrody bez prawa do ekwiwalentu pienieznego. Laureat nie ma
mozliwosci wymiany Nagrody na ekwiwalent pieniezny, z zastrzezeniem pkt 7.4 Regulaminu.

6.14. W przypadku niespetnienia ktdregokolwiek z warunkéw przewidzianych w Regulaminie, Laureat
traci prawo do Nagrody.

6.15. Nagrody nieodebrane w terminie przechodzg na rzecz Organizatora.

6.16. W przypadku watpliwosci w zakresie oryginalnosci Dowodu Zakupu Organizator moze poprosi¢ o
jego dostarczenie w oryginale, w celach szczegdtowej weryfikacji. Dowdd Zakupu potwierdza
dokonanie zakupu Produktu Promocyjnego w rozumieniu niniejszego Regulaminu, jezeli spetnia
nastepujgce warunki:

1) numer paragonu jest zgodny z podanym w Zgtoszeniu;

2) paragon fiskalny jest prawdziwy - tzn. wystawiony przez Punkt Sprzedazy, ktérego dane na nim
sie znajdujg i nie jest podrobiony lub sfatszowany;

3) paragon fiskalny nie jest uszkodzony —tzn. nie budzi watpliwosci co do zawartych na nim tresci
czy ich autentycznosci, a w szczegdlnosci paragon nie jest przeciety, uciety, naderwany,
rozmazany, niewyrazny, jak tez nie stanowi potgczenia dwdéch réznych paragondw;
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4) w liscie zakupdw na paragonie jest stowo pozwalajgce stwierdzi¢, iz zakup dotyczy Produktu
Promocyjnego badz tez na paragonie widnieje adnotacja Punktu Sprzedazy pozwalajgca
stwierdzi¢, iz zakup dotyczy Produktu Promocyjnego.

6.17. Organizator ogtosi liste Laureatéw z kazdego dnia trwania Konkursu na Stronie Konkursu. Lista
Laureatow bedzie zawierac imie oraz pierwszg litere nazwiska i bedzie dostepna do 31.01.2023 r.

7.  WYKORZYSTANIE BILETOW

7.1. Laureat Biletu oraz osoba towarzyszaca muszg miec¢ ukoriczone 18 lat. Organizator zastrzega
mozliwosci wykluczenia z przejazdu pociggiem osdb, ktére pomimo okazania Biletu z unikatowym
kodem, nie bedg spetniaty warunkéw okreslonych niniejszym Regulaminem, w tym m.in. warunku
ukonczenia 18 roku zycia.

7.2. Laureat Biletu otrzyma dwuosobowy bilet na Tyski pocigg Swigteczny z unikatowym kodem. Laureat
oraz osoba towarzyszaca winni go okaza¢ konduktorowi razem z dowodami osobistymi. W pociggu
bedzie prowadzona kontrola. Do pociggu nie bedg wpuszczane osoby bez uprawnienia (biletu z
unikatowym kodem — dotyczy to zaréwno Laureata Biletu jak rowniez osoby towarzyszacej).

7.3. Zaorganizacje pociagu i przejazdow odpowiada agencja The Production, ktdrej zostang przekazane
dane Laureatéw Biletu oraz oséb towarzyszgcych, w celu weryfikacji i realizacji Nagrody.

7.4. Organizator zastrzega, ze ze wzgledu na stan epidemii, wzglednie stan zagrozenia epidemicznego,
w zwigzku z wystepowaniem wirusa SARS-CoV-2 i choroby zakaznej nim wywotywanej COVID-19,
liczba miejsc w pociggu moze zosta¢ ograniczona, na co Organizator nie ma wptywu. W takim
przypadku Laureatom Biletu zostanie wyptacony ekwiwalent pieniezny. Ekwiwalent pieniezny nie
przystuguje w innym przypadku.

7.5. Organizator nie pokrywa kosztow dojazdu na stacje, z ktdrych rusza pociag.

7.6. Pocigg porusza sie po trasie wskazanej w punkcie 6.9 w ruchu wahadtowym, stacja odjazdu jest
jednoczesnie stacjg przyjazdu.

7.7. Nagrody w postaci Biletow zostang wydane w postaci przejazdu lub w wyjatkowych przypadkach,
o ktérych mowa w pkt. 7.4 Regulaminu, w postaci wyptaty ekwiwalentu.

8. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

8.1. Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu, Uczestnicy winni zgtaszac
Organizatorowi pisemnie listem poleconym na adres Organizatora lub pocztg elektroniczng na
adres: konkurs@tyskie.pl

8.2. Reklamacja powinna zawieraé imie, nazwisko i doktadny adres Uczestnika, jak réwniez doktadny
opis i powdd reklamacji, stosowne zgdanie z dopiskiem na kopercie lub w tytule maila ,,Przejdzmy
na TY ponad przedziatami — reklamacja”.

8.3. Rozpatrywanie reklamacji trwa do 14 dni kalendarzowych liczonych od dnia jej otrzymania przez
Organizatora. Uczestnik zostanie powiadomiony o decyzji Organizatora listem poleconym
wystanym na adres podany w reklamacji lub w formie zwrotnej wiadomosci e-mailowej (w
zaleznosci od formy nadania reklamacji).

9. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

9.1. Administratorem danych osobowych przetwarzanych na potrzeby niniejszego Konkursu jest
Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu (61-285) przy ul. Szwajcarskiej 11, wpisana do
rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy
Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
pod numerem KRS 0000086269, postugujagca sie numerem NIP 646-03-25-155, o kapitale
zaktadowym 31.365,217,50 zt, w catosci optaconym (dalej jako: ,,Administrator”).
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Administrator powotat Inspektora Ochrony Danych, z ktérym osoby zainteresowane mogg
kontaktowac sie we wszelkich sprawach zwigzanych z ochrong danych osobowych w zwigzku z
przeprowadzeniem Konkursu. Kontakt mozliwy jest poprzez przestanie zapytania na adres poczty
elektronicznej: rodo@asahibeer.pl lub na adres Administratora: ul. Szwajcarska 11, 61-285 Poznan.

W zwigzku z prowadzeniem Konkursu zbierane bedg od Uczestnikéw nastepujgce ich dane
osobowe: adres e-mail oraz data urodzenia w celu weryfikacji ukoriczenia 18 roku zycia a od
Laureatow dodatkowo imie i nazwisko, a w przypadku Laureatéow Tyskiego swetra Swigtecznego
dodatkowo adres korespondencyjny i numer telefonu.

Przetwarzanie danych osobowych w zwigzku z Konkursem odbywac¢ sie bedzie na zasadach
przewidzianych w Rozporzadzeniu Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) i w oparciu o inne obowigzujgce przepisy prawa.

Dane osobowe podawane w Konkursie, w tym w postepowaniach reklamacyjnych, beda
przetwarzane:

a) w celu zwigzanym z organizacjg i uczestnictwem w Konkursie, w tym w szczegdlnosci w celu
wyfonienia Laureatéw i wydania Nagrdéd, weryfikacji prawa Laureata do Nagrody, wydania
Nagrdod zgodnie z Regulaminem oraz ogtoszenia listy Laureatow oraz realizacji praw
przyznanych przez Uczestnikéw mocg Regulaminu (podstawg prawng przetwarzania danych
osobowych Uczestnikéw, w tym Laureatdow jest art. 6 ust. 1b RODO, jako ze jest ono niezbedne
do wykonania umowy, ktdrej strong jest osoba, ktérej dane dotyczg lub do podjecia dziatan na
zadanie tej osoby przed zawarciem umowy. Umowe pomiedzy Administratorem a
Uczestnikiem stanowig postanowienia Regulaminu);

b) dla celdw rozpatrywania reklamacji i dla celédw zwigzanych z dochodzeniem roszczen
wynikajgcych z Konkursu (podstawa przetwarzania: realizacja prawnie uzasadnionych
interesdw administratora - art. 6 ust. 1 lit. f RODO);

c¢) w przypadku Laureatéw - dla celéw wykonania obowigzkéw zwigzanych z podatkiem od
wygranej oraz innych obowigzkdéw wynikajacych z przepiséw prawa cigzacych na Organizatorze
w zwigzku z organizacjg Konkursu (podstawa przetwarzania: wypetnienie obowigzkéw
prawnych administratora przewidzianych przepisami prawa — art. 6 ust. 1 lit. c RODO);

d) w przypadku oséb sktadajgcych reklamacje w Konkursie, nie bedgcych Uczestnikami — dla celu
obrony przed ewentualnymi roszczeniami (podstawa przetwarzania: realizacja prawnie
uzasadnionych intereséw administratora - art. 6 ust. 1 lit. f RODO);

e) w celu marketingu bezposredniego, jakim jest prowadzenie dziatarn promocyjnych na rzecz
marek Kompanii Piwowarskiej, w oparciu o zgode na przesytanie informacji marketingowych
udzielonej przez Uczestnikéw (art. 6 ust. 1 lit. a RODO).

Wizerunek Laureatéw Biletu, utrwalony podczas przejazddw Tyskim pociggiem swigtecznym bedzie
przetwarzany w celu udokumentowania realizacji przejazdéw w formie fotorelacji na podstawie art.
6 ust. 1 lit. (f) RODO. Wizerunek utrwalony na zdjeciach bedzie przetwarzany przez Zleceniodawce
przez okres 12 miesiecy.

Odbiorcami podawanych danych osobowych mogg by¢ osoby i podmioty wspdtpracujgce z
Administratorem przy organizacji Konkursu oraz w zakresie przewidzianym obowigzujgcym
prawem kompetentne organy administracji panstwowej. Dane osobowe mogg zostac
udostepnione przez Administratora réwniez podmiotom biorgcym udziat w realizacji Konkursu,
Swiadczgcym ustugi kurierskie lub pocztowe w celu doreczenia korespondencji zwigzanej z
Konkursem, w tym Nagrdd, a takze podmiotom swiadczgcym ustugi hostingowe, informatyczne,
drukarskie, ptatnicze, prawnicze, ksiegowe oraz podmioty, ktérym Administrator bedzie
przekazywat dane w celu prowadzenia dziatan marketingowych.

Administrator powierzyt do przetwarzania dane osobowe podawane w Konkursie przez
Uczestnikéw i Laureatéw:
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e AFEKT sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu, adres: ul. Stowackiego 57, 60-521 Poznan, wpisang do
rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy
Poznan-Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000390702, o kapitale zaktadowym 10.000,00 zt, NIP 779-239-
61-92. — w celu organizacji Konkursu, zbierania Zgtoszen, wytonienia Laureatéw, komunikacji z
Laureatami, wydania Nagréd w postaci Tyskiego swetra Swigtecznego, rozpatrywania
reklamacji.

e The Production — Marek Zioto prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg pod firmg Marek Zioto
Melanz, z siedzibg ul. Zygmunta Stominskiego 7 m. 59, 00-195 Warszawa, wpisanym do
Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej, posiadajgcym numer
REGON:012800240, NIP: 1132090609 - w celu weryfikacji danych Laureatéw Nagrody w postaci
Biletu i jej wydania.

e Huta 19 im. Joachima Fersengelda sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, adres: ul. R6zana 39 lok.
19, 02-569 Warszawa, wpisang do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIll Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS 0000585654, o kapitale zaktadowym 30.500
ztotych, NIP 521-371-24-83 — w celu obstugi Strony Konkursowej, formularzy online oraz
przechowywania danych na serwerze poczty.

9.9. Dane osobowe przetwarzane w zwigzku z Konkursem bedg przetwarzane z tytutéw nastepujgcych
przez nastepujace okresy:

a) w przypadku, w ktorym dany Uczestnik zostat nagrodzony w Konkursie — dane osobowe
Uczestnikdw sg przechowywane przez okres do chwili wydania Nagrody (na potrzeby wydania
Nagrody), a nastepnie po wydaniu Nagrody dane te przechowywane sg przez okres 5 lat liczony
od poczatku roku nastepujacego po roku, w ktérym wydano Nagrode, na potrzeby ewentualnej
kontroli podatkowej zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa podatkowego;

b) w przypadku, w ktérym Uczestnik nie zostat nagrodzony w Konkursie — dane osobowe
Uczestnikdw s3 przechowywane do dnia zakonczenia Konkursu i dalej przez okres
przedawnienia potencjalnych roszczen Uczestnika zwigzanych z jego uczestnictwem w
Konkursie

c) dane osobowe podawane przez osoby wnoszgce reklamacje do Konkursu:

e jesli reklamacja zostanie rozpatrzona pozytywnie tj. zakonczy sie wydaniem Nagrody —
dane zamieszczone w reklamacji i reklamacyjnej korespondenciji, sg przechowywane przez
okres do chwili wydania Nagrody (na potrzeby wydania Nagrody), a nastepnie po wydaniu
Nagrody dane zawarte w korespondencji reklamacyjnej i dane zawarte w dokumencie
potwierdzajgcym wydanie Nagrody (w tym réwniez w protokole odbioru Nagrody)
przechowywane sg przez okres 5 lat liczony od poczatku roku nastepujgcego po roku, w
ktéorym wydano Nagrode, na potrzeby ewentualnej kontroli podatkowej zgodnie z
powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa podatkowego;

e jesli reklamacja zostanie rozpatrzona negatywnie tj. zakonczy sie odmowg wydania
Nagrody — dane przechowywane sg przez okres przedawnienia potencjalnych roszczen
osoby wnoszgcej reklamacje.

d) Dane osobowe Uczestnika dla celéw marketingu bezposredniego beds przechowywane do
czasu wycofania udzielonej zgody, jednak nie diuzej niz przez okres 2 lat od zakonczenia
Konkursu.

9.10. Osoba, ktdrej dane dotyczg ma prawo: dostepu do swoich danych osobowych, zgdania ich
sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, przenoszenia danych, jak réwniez wniesienia
sprzeciwu wobec przetwarzania danych w celu realizacji przez administratora jego prawnie
uzasadnionych interesdw. W celu skorzystania z powyzszych praw nalezy skontaktowac sie na adres
e-mail: rodo@asahibeer.pl lub piszac listownie na adres Kompania Piwowarska S.A., ul. Szwajcarska
11, 61-285 Poznan. Uczestnikowi przystuguje réwniez prawo do cofniecia zgody w przypadku, gdy
Administrator bedzie przetwarza¢ dane osobowe w oparciu o zgode, w dowolnym momencie i w
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dowolny sposéb, bez wptywu na zgodnos$é z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na
podstawie zgody przed jej wycofaniem.

9.11. Osoba, ktére dane dotyczg, ma prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych.

9.12. Podanie przez Uczestnika danych osobowych jest dobrowolne, ale jest warunkiem koniecznym
udziatu w Konkursie i wydania Nagrody. Podanie danych osobowych dla celéw marketingu
bezposredniego jest dobrowolne i odmowa ich podania nie wptynie na mozliwos¢ uczestnictwa w
Konkursie. Niepodanie danych osobowych uniemozliwia udziat w Konkursie. Odmowa podania
danych adresowych przez Laureatéw Konkursu bedzie skutkowata niemoznoscig otrzymania przez
Laureatow Nagrody.

9.13. Dane osobowe w Konkursie nie bedg przekazywane do odbiorcéw znajdujacych sie w panstwach
poza Europejskim Obszarem Gospodarczym.

9.14. Dane osobowe w Konkursie nie podlegajg zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji, w tym
profilowaniu, ktére wywotuje wobec Uczestnika skutki prawne lub w podobny sposdb istotnie na
niego wptywa.

10. PRAWA AUTORSKIE

10.1. Biorgc udziat w Konkursie, Uczestnik jednocze$nie o$wiadcza, ze jest wytgcznym twoércg odpowiedzi
na Zadanie konkursowe, w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (dalej: ,Ustawa PrAutor”) oraz ze przystuguja mu petne autorskie prawa majatkowe
do odpowiedzi na zadanie konkursowe. W przypadku, gdyby takie zapewnienie okazato sie
nieprawdziwe, Uczestnik ponosi petng odpowiedzialnos$¢ z tego tytutu.

10.2. Organizator, w zamian za prawo uczestnictwa w Konkursie nabywa od Uczestnika prawo do
korzystania, na zasadzie licencji niewytgcznej, bez ograniczen terytorialnych i czasowych,
z odpowiedzi na zadanie konkursowe zgtoszone do Konkursu, bedace utworami w rozumieniu
Ustawy PrAutor na nastepujacych polach eksploatacji:

a) zwielokrotnianie i utrwalanie dowolng technika, dla celéw opisanych w lit. b i c ponizej;

b) wprowadzenie do pamieci komputera, sieci komputerowych, w tym w szczegdlnosci Internetu
lub baz danych;

c) rozpowszechnianie poprzez umieszczanie na fan page marki Lecha w serwisie
spotecznosciowym Facebook i udostepnianie uzytkownikom tych stron, w miejscu i czasie
przez nich wybranym.

10.3. Uczestnik oswiadcza, ze zapoznat sie z okreslonym w Regulaminie celem, dla ktérego nadestane
zadania konkursowe zostang wykorzystane przez Organizatora lub Zleceniodawce.

10.4. Z uwagi na to, ze rezultatem udziatu w Konkursie moze by¢ przyznanie Uczestnikowi Nagrody na
zasadach opisanych w Regulaminie, z tytutu udzielenia licencji nie przystuguje dodatkowe
wynagrodzenie.

10.5. Uczestnik upowaznia Organizatora do wykonywania jego autorskich praw osobistych w zakresie
decydowania o pierwszym udostepnieniu odpowiedzi na zadanie konkursowe publicznosci,
decydowania o jego integralnosci, oznaczania odpowiedzi na zadanie konkursowe imieniem i
nazwiskiem twoércy oraz do nadzoru autorskiego, z poszanowaniem tychze praw, dla celéw
okreslonych Regulaminem.

11. POSTANOWIENIA KONCOWE

11.1. Podczas przejazdow Tyskim pociggiem swigtecznym, bedg wykonywane zdjecia dokumentujace
realizacje Nagrod w postaci Biletu przez Laureatéw. Wizerunki Laureatéw stanowi¢ bedg jedynie
szczegot catosci, takiej jak zgromadzenie, krajobraz, publiczna impreza, a zatem Zleceniodawca nie
musi posiadac¢ zgody Laureata na rozpowszechnianie ich wizerunkéw.
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11.2. Materiaty zdjeciowe zebrane w trakcie przejazddw mogg zosta¢ wykorzystane przez Zleceniodawce
w celu uzytku wewnetrznego oraz w ramach oficjalnych kanatéw komunikacji marketingowej
Zleceniodawcy.

11.3. W okresie trwania Konkursu, tres¢ Regulaminu bedzie dostepna w siedzibie Organizatora oraz na
stronie konkursowej pod adresem: https://konkurs.tyskie.pl

11.4. W kwestiach nieobjetych Regulaminem beda miaty zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego.

11.5. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za indywidualne ustawienia (konfiguracje) urzadzen
Uczestnikéw, a takze ustawienia wystepujgce u dostawcow Internetu i operatoréw
telekomunikacyjnych, z ktérych to ustug korzystajg Uczestnicy.



